
サイト改善案：文章を読んで良いタイミングでお問い合わせへ誘導する。

目的
お問い合わせフォームへの誘導率を上げる。

チェックポイント
・文章を読んでお問い合わせへの意識が高まったタイミングでお問い合わせに誘導できているか。

参考例

自社の特徴や選ばれる理由を伝えた最後にちょうど良いタイミング
でお問い合わせへ誘導しており、離脱を防止しつつ、お問い合わせ
に繋げている。


	スライド 1

